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Il marchio Mattia Cielo nasce nel 
2006 con l’obiettivo di restituire 
valore agli oggetti preziosi grazie 
al design, aprendo la strada della 
tradizione orafa a nuovi percorsi 
di sperimentazione e ricerca. Un 
pensiero rivoluzionario che de-
struttura le regole della gioielleria 
per dare vita a gioielli contempo-
ranei, che riuniscono la preziosità 
delle materie nobili e l’energia 
dell’industrial design.

Bracciale Ghiaccio 
Vincitore nel 2010 del Best Dia-
mond Jewel al Couture Design 
Award di Las Vegas, il bracciale 
Ghiaccio è in titanio, tagliato al 
laser e lavorato con uno specia-
le processo di fusione a freddo. 
L’elemento centrale è in pavé di 
diamanti. 

L’uso del titanio - materiale noto 
per le sue applicazioni nella tec-
nologia aerospaziale e automo-
bilistica - riesce a combinare l’ec-
centricità della forma e il confort 
della leggerezza. Il concetto del 
lusso contemporaneo, filo con-
duttore di tutte le collezioni di 
Mattia Cielo, viene qui interpre-
tato non tanto  nella quantità e 
nella preziosità delle materie, ma 
soprattutto nella capacità dell’og-
getto di diventare espressione del 
corpo e della personalità di chi lo 
indossa. Le tecniche, i materiali e 
il design stesso sono in funzione 
del risultato che si vuole ottenere 
in ogni singola collezione: grandi 
forme e vestibilità per questo gio-
iello unico e soprattutto all’avan-
guardia nella tecnologia applicata 
all’universo del prezioso. [DZ]

New horizons for design. When 
technology, new discoveries and innova-
tion enter the sphere of  creativity and 
help to create new shapes, new ways of  
looking at jewellery. Ghiaccio, the tita-
nium bracelet by Mattia Cielo, winner 
of  the  Best Diamond Jewel at Couture 
Design Award in Las Vegas in 2010, 
fits into this contest. The Mattia Cielo 
brand was launched in 2006 with the 
aim of  adding new value to precious 
objects with design, paving the way for 
goldsmithing traditions and new avenues 
of  experimentation and research. This 
was a revolutionary approach which 
….. the rules of  jewellery and ushered in 
contemporary jewellery which combined 
the preciousness of  noble materialswith 
the energy of  industrial design.  
Ghiaccio Bracelet. Winner of  the 2010 
Best Diamond Jewel at the Couture De-
sign Award in Las Vegas, the Ghiaccio 

bracelet is made of  laser-cut titanium, 
and fashioned using a special cold fusion 
process. The central element showcases 
pavé diamonds. The use of  titanium – 
renowned for its use within aerospace and 
car technology – manages to combine the 
eccentricity of  shape and the comfort of  
lightness. The concept of  contemporary 
luxury, which runs through all Mattia 
Cielo’s collections, is interpreted here not 
so much in terms of  the quantity of  pre-
cious materials, but particularly in the 
object’s ability to become an expression of  
the wearer’s body and personality.
 The techniques, materials and the de-
sign itself  are in direct relation to the 
result desired from every single collection: 
large shapes and wearbility characterise 
this piece of  jewellery which is unique 
and avant-garde particularly in terms 
of  technology applied to the jewellery 
universe. 

Nuovi orizzonti per il design 
Quando tecnologia, nuove scoperte e innovazioni entrano nell’ambito 

della creatività e aiutano a creare nuovi modi di pensare il gioiello. 
È in tale contesto che si inserisce il bracciale in titanio Ghiaccio di Mattia 

Cielo, vincitore nel 2010 del Best Diamond Jewel al Couture Design 
Award di Las Vegas.
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